Este proyecto se crea como alternativa al empleo en el medio rural, a través de la profesionalizacion

Turismo

Deporte



 Importancia Global del Turismo en la creacion de Empleo.

* Turismo Deportivo: Andlisis de Importancia del Mercado y tipologia de Segmentos Deportivos: nivel
internacional, nacional, regional.

‘ldentificacion del Valor Actual de Mercado en Extremadura, y la Generacion de Empleo:
* Identificacion de Oferta Actual de Turismo Deportivo en Extremadura (Proyectos en Construccion):

Estudiar Oportunidades

Turismo en Extremadura Identificacion de Inversiones Potenciales y Caracteristicas de la oferta (SERVICIOS E
INFRAESTRUCTURAS, LOCALIZACION POTENCIAL, ETC.) : Perfiles Profesionales asociados a la
Oferta.

* Generacion de Empleo ligado al Deporte: Global .

Estudio Oportunidades Deporte en » Generacién de Empleo segin segmentos deportivos: perfiles profesionales.
Extremadura + Situacion Actual en Extremadura de la generaciéon de Empleo ligada al Deporte.

OTRAS CARACTERISTICAS DEL + ECONOMICO, SOCIO-CULTURAL + TECNOLOGICO.
ENTORNO: POLITICO-LEGAL, + Situacion Legislacion sobre ambitos especificos: GOLF Andalucia

2 2 + Ciudades Mixtas.
TECNOLOGICCC:)U E_FU%I\’IA\CI)_MICO’ SOCIO- -Lél:gi;ai%n ilﬁt?esrente:VALENCIA, BALEARES, ETC

Diagndstico  OPORTUNIDADES / AMENAZAS
« FUERZAS Y DEBILIDADES.

* PREVISTAS EN MODELO DE TRABAJO YA PRESENTADO EN EXTREMADURA
Estrategia Desarrollo: DESTINO DE EXCELENCIA

* TUREXTREMADURA
PAPEL A REALIZAR POR EMPRESAS llgisaladlisil el

2 -FEISA
PUBLICAS «DEPORTE y EMPLEO







VIABILIDAD TURISMO DEPORTIVO
TURISMO DEPORTIVO EN EXTREMADURA. DESAGREGACION SECTORES



TURISMO DEPORTIVO EN EXTREMADURA. INCIDENCIA ECONOMICA EN SUBSECTORES

VIABILIDAD TURISMO DEPORTIVO
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QUE SUB-SECTORES TIENEN IMPLICACIONES EN EL CONSUMO TURISTICO:

Actividades turisticas principales 100%-50%:

Agencias de viaje,

Operadores turisticos,

Hoteles y otros alojamientos,

Restaurantes y otros servicios de restauracion,
Empresas de transporte,

Agencias receptoras,

Empresas de balnearios y de puesta en forma,
Centros de informacion turistica,

Parques de ocio, teméticos y de aventura,
Instalaciones deportivas,

Asociaciones del sector turistico,

Industria de los recuerdos,

Empresas de material y equipamiento para viajeros,
Industrias de organizacion de reuniones, Incentivos, congresos, etc.,
Aeropuertos,

Seguros de viaje,

Artesanos,

Empresas culturales y de espectéculos,

Sistemas globales de distribucion y reserva,
Editores y distribuidores de libros y mapas de viaje,
Oficinas de cambio

Servicios complementarios y auxiliares 50 - 25%

Estaciones ferroviarias,

Industrias de articulos de deportes,
Pasatiempos y juegos electronicos,
Industria fotografica,

Fabricantes de medios de transporte (aviones, automoviles, barcos, etc.),

Médicos y otros proveedores de servicios médicos,

Periodistas, Escritores, Artistas, Orquestas, Empresas mayoristas y minoristas,
Profesionales y trabajadores auténomos (asesores fiscales, juridicos y contables),

Agencias publicitarias,

Fabricantes de papel,

Imprentas,

Agencias de programacion,

Tecnologias de la informacion y de las comunicaciones,
Paisajismoy

Agricultura de mantenimiento

Servicios complementarios y auxiliares por debajo del 25%

Empresas Portuarias,

Industria farmacéutica y de cosméticos,

Industria del vestido,

Talleres mecanicos,

Universidades,

Institutos de formacion profesional técnica y de formacion privados,
Arquitectos y promotores inmobiliarios,

Industria electrotecnia y de la musica,

Bancos,

Empresas de construccion

Fuente: Grupo de Alto Nivel Turismo y Empleo, 1998.



TURISMO DEPORTIVO EN EXTREMADURA. AMBITOS DE OFERTA
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VIABILIDAD TURISMO DEPORTIVO

TURISMO DEPORTIVO EN EXTREMADURA. AMBITOS DESARROLLO

ALOJAMIENTO
Y
RESTAURACION

RESTAURACION

NUCLEO
ACTIVIDADES
TURISMO
DEPORTIVO.

DISTRIBUCION

GESTORES
DESTINO
E INFRAESTRUCTURA

CENTROS
TECNOLOGICOS



EQUIPOS DE TRABAJO
1.- IDEA PREGUNTAS PREVIAS AGENTES Y AMBITOS DE 2.-AGENTES

CLAVE INTERVENCION

3.- RESUMEN METODOLOGIA
EJECUTIVO VALORAg:gMZ%%NOMmA

Fase | DEFINICION DEL MERCADO DEFINICION DE ESTRUCTURAS Fase ||
Y OPORTUNIDAD DE OFERTA

Fase Il ESTABLECIMIENTO

DE CONTACTOS CLAVES

Fase IV Fase V

PLAN DE COMUNICACION PLAN DE RECURSOS HUMANOS
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